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Resumen: Este articulo investiga el emergente campo del Fashion Law, que aborda las cuestiones
legales fundamentales en la industria de la moda. Se analizan aspectos clave como la propiedad
intelectual, contratos comerciales, regulaciones de etiquetado y litigios en el contexto de la moda
contemporanea. Se llevd a cabo una revision exhaustiva de la literatura juridica y de moda
relacionada, utilizando un enfoque cualitativo para comprender las complejidades legales y su
aplicacion practica. La hipotesis principal es que el Fashion Law desempefia un papel crucial en la
proteccion de la creatividad, la innovacion y los derechos de propiedad en la industria de la moda.
Se concluye que las regulaciones legales son esenciales para promover practicas éticas y
sostenibles en la industria, asegurando la transparencia en la cadena de suministro y la proteccion
del consumidor, asi como las razones esenciales para especializarse en la emergente rama juridica:
el Fashion Law..

Palabras Clave: Contratos comerciales, Derecho, Derecho de la moda, Derecho de propiedad
intelectual, Moda.

Abstract: This article investigates the emerging field of Fashion Law, which addresses fundamental

legal issues in the fashion industry. Key aspects such as intellectual property, commercial contracts,
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labeling regulations and litigation are analyzed in the context of contemporary fashion. A

comprehensive review of related legal and fashion literature was carried out, using a qualitative

approach to understand the legal complexities and their practical application. The main hypothesis is

that Fashion Law plays a crucial role in protecting creativity, innovation and property rights in the

fashion industry. It is concluded that legal regulations are essential to promote ethical and sustainable

practices in the industry, ensuring transparency in the supply chain and consumer protection, as well

as the essential reasons to specialize in the emerging legal branch: Fashion Law.

Keywords: Commercial contracts, Fashion, Fashion Law, Intellectual property right, Law.

Introduccién

En las ultimas décadas, el concepto
de "Fashion Law" (en inglés) o
Derecho de la Moda ha emergido
como un campo legal especializado
que aborda las complejidades
juridicas inherentes a la industria de la
moda. La interseccion entre la moda y
el derecho ha cobrado relevancia
debido al crecimiento global de esta
industria multifacética, que involucra a
disefiadores, marcas, fabricantes,
minoristas y consumidores en todo el
mundo, entre otros. El Fashion Law
abarca una variedad de areas legales
cruciales que impactan en la creacion,
distribucion y comercializacion de
prendas y accesorios (Ortega, 2021).
La definicion del derecho de la moda
abarca la protecciéon de los bienes

inmateriales por medio de los

derechos de la propiedad intelectual
(Gémez, 2015, pp. 115-116), los
contratos comerciales, las
regulaciones gubernamentales,
marcas, competencia desleal (Anton,
2023a, pp. 31 y ss.; Lorente, 2023,
pp.103y ss.; Rodriguez, 2023, pp. 123
y ss.), sostenibilidad, entre otros
aspectos clave. En términos simples,
el Fashion Law se centra en aplicar
principios legales para garantizar la
proteccion de los derechos creativos
de los disefiadores, el cumplimiento
de las normativas comerciales y el
fomento de précticas éticas dentro de

la industria.

Una de las areas fundamentales del
Fashion Law es la proteccion de la
intelectual,

propiedad que abarca
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desde la seguridad de disefios y

marcas registradas hasta la
prevencion de la falsificacion y la
infraccion de derechos de autor
(Soledad, 2019; Maietta, 2018). Los
contratos comerciales también son
vitales en la moda, asegurando
acuerdos claros entre partes como
disefiadores y fabricantes, asi como la
gestion adecuada de licencias y
distribucion selectiva (Diez, 2023, pp.

191y ss.).

Ademas, el Fashion Law se preocupa
por las regulaciones de etiquetado y
publicidad, garantizando la
transparencia y la veracidad en la
informacion proporcionada a los
consumidores. La sostenibilidad y la
ética también han ganado importancia
en el campo, impulsando regulaciones
ambientales 'y laborales para
promover practicas responsables en
toda la cadena de suministro (Barbur,
2018, p. 7).

En particular, la proteccién del medio
ambiente ha emergido como un tema
critico dentro del Fashion Law,
especialmente en relacion con la
regulacion de disefios ecologicos

aplicables a los productos sostenibles

para una economia circular (Quintana,
2023, pp. 347 y ss.). La industria de la
moda es conocida por generar una
cantidad significativa de desechos,
incluyendo telas no utilizadas, recortes
de produccién y prendas desechadas.
En respuesta a esta problematica, se
han implementado regulaciones para
fomentar el reciclaje y la reutilizacién
de materiales textiles, asi como para
limitar el vertido de productos
guimicos nocivos en los procesos de

fabricacion.

Las regulaciones ambientales en el
Fashion Law también abordan la
gestion adecuada de los residuos
textiles, promoviendo practicas de
produccion mas  sostenibles vy
circulares. Esto incluye la adopcién de
tecnologias innovadoras para reducir
el desperdicio y minimizar el impacto
ambiental de la industria textil.
Asimismo, se enfatiza la importancia
de la trazabilidad y la transparencia en
la cadena de suministro, permitiendo a
los consumidores tomar decisiones
informadas sobre el origen y las
practicas de produccion de las
prendas que adquieren (Vetorri et. al.,

2022, pp. 83y ss.).
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En este contexto, el Fashion Law

papel
establecer estandares legales y éticos

desempefia un crucial al

que promueven la sostenibilidad

ambiental en la moda. Estas
regulaciones no solo buscan proteger
el entorno natural, sino también
mejorar la  reputacion 'y la
responsabilidad  social de las
empresas dentro de la industria
(Naciones Unidas, 2018).

En este articulo exploraremos los
aspectos del Fashion Law, revisando
su importancia, impacto y evolucion en
el contexto de wuna industria en

constante transformacion.

l. Marco teorico

El origen del Fashion Law como un
campo especializado en el derecho
tiene raices profundas en la evolucion
histérica de la industria de la moda y
en la creciente necesidad de abordar
cuestiones legales especificas dentro
de este sector. Si bien no existe un
momento preciso de inicio, podemos
identificar varios hitos histéricos que
contribuyeron al desarrollo del

Fashion Law.

El derecho relacionado con la moda
ha estado presente desde hace siglos
y ha tenido una influencia significativa
a lo largo de la historia, regulando
varios aspectos que reflejan las
estructuras sociales y culturales de
cada region. Algunos ejemplos
destacados de Europa y Asia incluyen
los siguiente:

Suntuario 'y  Regulaciones de

Vestimenta: Durante periodos
histéricos como la Edad Media y el
Renacimiento, se implementaron
leyes suntuarias en Europa que
regulaban el tipo de ropa, joyas y
colores permitidos para diferentes
clases sociales (Campbell, 1968, p.
1605; Crespo, 2018). Por ejemplo,
ciertos colores y materiales estaban
reservados exclusivamente para la
realeza y la nobleza, mientras que las
clases mas bajas tenian restricciones
en cuanto a los tejidos y decoraciones

gue podian usar (Ribeiro, 2003).

Marcas y Gremios: En la Europa
medieval y renacentista, los gremios
de artesanos y comerciantes de la
desarrollaron

moda normas 'y

regulaciones para proteger la calidad
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de las prendas y asegurar la
competencia  justa  entre los
fabricantes. Esto incluia la marca de
gremio que garantizaba la
autenticidad y calidad de las prendas

(Historia National Geografic, 2023).

Regulaciones de Vestimenta en la
Corte Imperial: En Asia,
especialmente en China y Japon, las
regulaciones de vestimenta eran
estrictas y estaban disefladas para
reflejar el estatus social y el rango
dentro de la sociedad. Los colores y
disefios de la ropa usada por la
realeza y la aristocracia estaban
altamente codificados y regulados
para distinguir el estatus y la autoridad

(Spence, 1976).

Etigueta y Protocolo: En muchas

culturas asiaticas, incluyendo la
antigua China y Japdn, existian
normas detalladas sobre la vestimenta
apropiada para ceremonias, rituales y
ocasiones formales. Estas
regulaciones no solo abarcaban la
ropa en si, sino también el uso
adecuado de accesorios y peinados
segun el contexto cultural y social

(Zhenyu, 2014).

En América Latina, también se han
observado ejemplos historicos de
regulaciones relacionadas con la
moda que reflejan aspectos culturales
y sociales de la region. Aunque las
practicas especificas pueden variar

segun el periodo histérico y la

ubicacion geogréfica, algunos
ejemplos notables incluyen:
Leyes Suntuarias en la Epoca

Colonial: Durante la época colonial,

las leyes suntuarias fueron
implementadas por las autoridades
coloniales europeas en Ameérica
Latina. Estas leyes regulaban la
vestimenta y las practicas de consumo
para diferenciar y controlar las clases
sociales (Viana e ltaliano, 2018). Por
ejemplo, ciertos colores, telas vy
adornos estaban reservados para la
aristocracia y la élite colonial, mientras
gue se imponian restricciones en la
vestimenta de los grupos étnicos y
sociales considerados de menor

estatus.

Influencia Indigena en la Moda: La
vestimenta tradicional de las culturas
indigenas en Ameérica Latina también

estuvo sujeta a regulaciones y normas
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especificas dentro de sus propias
comunidades (Becker, 2020; Museo
de la Historia del Traje, 2020). Por
ejemplo, los patrones, colores vy
materiales utilizados en los textiles
indigenas tenian significados
culturales y simbdlicos que reflejaban
la identidad étnica y la posicion social.
Y hasta la fecha los colores y disefios
de las prendas simbolizan la identidad
cultural de los pueblos originarios en

América Latina.

Estos ejemplos ilustran cémo el
derecho relacionado con la moda ha
evolucionado a lo largo del tiempo,
influyendo en las préacticas de
vestimenta y las expresiones
culturales. Las regulaciones histéricas
han dejado una marca duradera en la
forma en que entendemos vy
apreciamos la moda en la actualidad,
reflejando la interseccién Unica entre
la ley, la cultura y la expresion

personal a través de la vestimenta.

Il. Marco metodoldgico

El Fashion Law, o Derecho de la
moda, es un campo legal

especializado que se centra en las

cuestiones legales 'y juridicas
relacionadas con la industria de la

moda. Incluye aspectos como la

propiedad intelectual, contratos
comerciales, regulaciones
gubernamentales, ética y

sostenibilidad, entre otros. Este
campo busca proteger los derechos
creativos, promover la innovacion y
garantizar  practicas comerciales
justas en el mundo de la moda

(Caballero, 2022).

En esta novedosa rama del derecho
se estudian los aspectos legales
involucrados en la cadena de valor de
una prenda de vestir, empezando por
la idea, el diseflo, creacion, desarrollo,
produccion, promocion y
comercializacién de la prenda.

Propiedad Intelectual en la Moda: En
esta rama se enfrentan temas sobre la
proteccion de disefios, marcas
registradas y derechos de autor en la
moda (Anton, 2020; Antén, 2023).
Ademas de casos de infraccion de
propiedad intelectual en la industria de

la moda y su impacto (Garén, 2024).

Contratos Comerciales y Derechos de

la Moda: En esta rama se realiza un
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analisis de los contratos entre

disefiadores, fabricantes,
distribuidores y minoristas, asi como la
importancia de los acuerdos de
licencia y distribucion en la moda
(Diez, 2023).
Regulaciones de publicidad vy
Etiquetado transparente: Las
regulaciones en el Derecho de la
Moda aseguran que los consumidores
reciban informacion clara y precisa
sobre los productos que compran.
Esto incluye normativas sobre
etiguetado de prendas, materiales
utilizados, origen de fabricacion y
cuidado de las prendas. La
transparencia en la publicidad también
es esencial para evitar practicas
engafosas o fraudulentas en la
promocién de productos de moda
(Vidal, 2022, pp.196 y ss.).

Litigios y Resolucion de Disputas: En
este aspecto se realiza un estudio de
casos de litigios relacionados con la
moda, incluyendo disputas de marcay
competencia desleal, imitaciones o
falsificaciones. Un ejemplo de litigio en
este rubro del derecho es el
emblematico caso de los zapatos con

las suelas rojas de Louboutin (Anton,

2023b);

también se incluyen los Métodos

en este aspecto juridico

alternativos de resolucion de conflictos

en la industria de la moda.

Proteccion Laboral y Ambiental: El
Moda

relacionadas con las

Derecho de Ia aborda
cuestiones
condiciones laborales en la
produccion de prendas, promoviendo
estandares éticos y laborales justos
para los trabajadores de la industria
2018, pp. 10-12).

preocupa por la

textil (Barbur,
Asimismo, se
sostenibilidad ambiental, regulando
practicas de produccion responsables
gue minimicen el impacto negativo en
el medio ambiente (Barrantes et al.,
2022).
Proteccion del Consumidor: El
Derecho de la Moda protege los
derechos de los consumidores al
establecer normativas que garantizan
productos seguros, de calidad vy
verazmente anunciados (Vidal, 2022,
pp. 198y ss.).

La rama del Derecho de la Moda es
imprescindible para establecer un
marco legal

y ético que regule

adecuadamente la industria de la
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moda. Su funcion abarca la proteccion
de los derechos de los creadores, la
promocion de relaciones comerciales
equitativas, la garantia de
transparencia para los consumidores y
la atencion a las preocupaciones
laborales y ambientales. La relevancia
de este campo radica en su capacidad
para armonizar la creatividad y la
innovacion con el cumplimiento de las
normativas legales y éticas en un
sector tan dinamico y en constante

transformacion.

1. Resultados

El nuevo campo del Derecho de la
Moda, a pesar de abarcar diversas
ramas del derecho existentes, resulta
crucial debido a su enfoque
especializado en los aspectos legales
especificos que surgen en la industria
de la moda. Aunque la moda puede
parecer un ambito frivolo o superficial
para algunos, es unaindustria de gran
alcance que implica una amplia gama
de actividades comerciales, creativas
y culturales. En este contexto, el
Derecho de la Moda emerge como un

campo legal fundamental que aborda

las complejidades Unicas de esta
industria en constante evolucion
(Mansilla-Moya, 2023).

En primer lugar, el Derecho de
la Moda es importante porque protege
los derechos de propiedad intelectual
de los creadores y disefiadores de
moda. La industria de la moda se basa
en la creatividad y la innovacion, y los
disefiadores invierten tiempo vy
recursos en el desarrollo de disefios
unicos y originales. El Derecho de la
Moda asegura que estos esfuerzos
creativos estén protegidos mediante la
aplicacion de leyes de propiedad
intelectual, como derechos de autor,
marcas registradas y patentes, que
garantizan que los disefiadores
puedan beneficiarse econémicamente
de su trabajo y mantener la integridad

de su marca (Maietta, A., 2018).

Ademas, el Derecho de la Moda
regula los contratos comerciales y las
transacciones dentro de la industria de
la moda. Esto incluye acuerdos de
licencia, distribucion, fabricacion y
colaboraciones entre disefiadores,
marcas Yy fabricantes. Estos contratos
comerciales son fundamentales para

el funcionamiento eficiente y justo del
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mercado de la moda, asegurando
relaciones comerciales equitativas y
claras entre las partes involucradas.

Otro aspecto importante del Derecho
de la Moda es la proteccién del
consumidor y la promocion de la
transparencia en la industria. Las
regulaciones sobre etiquetado vy
publicidad  garantizan que los

consumidores reciban informacion
clara y precisa sobre los productos
gue compran, lo que les permite tomar
decisiones informadas. Ademas, el
Moda

preocupaciones éticas y sostenibles

Derecho de Ia aborda
en la industria, promoviendo practicas
responsables en términos de trabajo,
medio ambiente y derechos humanos
(Bello and Echeverria, 2015).

En definitiva, el Derecho de la Moda
es importante porque proporciona un
marco legal especializado que aborda
las complejidades Unicas de la
industria de la moda (Mansilla-Moya,
2023). Desde la proteccion de la
propiedad intelectual hasta Ila
regulacion de contratos comerciales y
la promocion de la transparencia, este
papel
fundamental en garantizar un entorno

campo legal juega un

justo y ético en la industria de la moda.
Su importancia radica en su capacidad
para equilibrar la creatividad y la
innovacion con el cumplimiento legal y
ético en una industria dinamica y en

constante evolucion.

Por otra parte, consideramos que las
desventajas de los profesionales del
derecho que carecen de
especializacion en el area del Derecho
de la Moda al brindar sus servicios a
empresarios del sector pueden ser
significativas 'y pueden afectar
negativamente tanto a los clientes
mismos.

como a los abogados

Algunas de estas desventajas

incluyen:

Falta de conocimiento especifico: Los
abogados que no estan familiarizados
con el Derecho de la Moda pueden
carecer del conocimiento especifico
necesario para comprender las
complejidades legales y las practicas
comerciales Unicas de la industria de
la moda. Esto puede resultar en
asesoramiento legal inadecuado o
incompleto, lo que podria exponer a
los clientes a

riesgos legales o

dificultades comerciales.
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Incapacidad para identificar
problemas relevantes: La falta de
experiencia en el Derecho de la Moda
puede dificultar la capacidad de los
abogados para identificar y abordar
adecuadamente los problemas
legales especificos que enfrentan los
empresarios de la moda. Esto podria
incluir cuestiones relacionadas con la
contratos

propiedad intelectual,

comerciales, regulaciones de

etiquetado y publicidad, entre otros.

Pérdida de

comerciales: Los abogados que no

oportunidades

estan especializados en el Derecho de
la Moda pueden perder oportunidades
comerciales al no poder ofrecer
servicios legales adaptados a las
necesidades especificas de los
empresarios de la moda. Esto podria
resultar en la pérdida de clientes
potenciales y en la incapacidad de
competir efectivamente en el mercado

legal.

Falta de credibilidad y confianza: Los
clientes de la industria de la moda
pueden preferir trabajar con abogados
que tengan experiencia y

conocimientos especificos en el

campo, ya que esto les brinda mayor
confianza en la calidad y la eficacia de
los servicios legales proporcionados.
La falta de especializaciéon puede
llevar a una percepcion de falta de
credibilidad por parte de los clientes

potenciales.

Riesgo de errores costosos: La falta
de comprension de las complejidades
del Derecho de la Moda aumenta el
riesgo de cometer errores costosos
gue podrian tener consecuencias
legales y financieras graves para los
clientes. Esto podria incluir la omisiéon
de clausulas importantes en contratos,
interpretaciones incorrectas de la ley o
la falta de proteccion adecuada de los

derechos de propiedad intelectual.

En  conclusibn, la falta de
especializacion en el Derecho de la
Moda puede limitar la capacidad de
los profesionales del derecho para
brindar servicios legales efectivos y
adaptados a las necesidades
especificas de los empresarios de la
moda. Esto puede resultar en riesgos
legales, pérdida de oportunidades
comerciales y falta de credibilidad en

el mercado legal. Por lo tanto, es
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fundamental para los abogados que

deseen trabajar con clientes en la

industria  de la moda adquirir
conocimientos y experiencia
especializados en este campo

(Barrantes et al., 2023, p. 19).

IV.  Casos emblematicos del
Derecho de la moda

El Derecho de la Moda ha sido

moldeado por

varios casos

emblematicos que han sentado
precedentes significativos en la
industria de la moda y en el campo
legal que la rodea. Estos casos han
abordado cuestiones de propiedad
intelectual, contratos comerciales,
ética y responsabilidad en la moda. A
continuacion, se presentan casos
emblematicos del Derecho de la

Moda:

Gucci vs. Guess: Uno de los casos
mas conocidos en la industria de la
moda es la disputa legal entre Gucciy
Guess, que se prolongé durante varios
afos. Gucci demandd a Guess en el
afio 2009 por infraccion de marca
registrada, alegando que Guess habia
disefios

copiado sus y marcas

comerciales en una linea de

productos. La demanda incluia
acusaciones de imitacion de patrones
iconicos y simbolos distintivos de

Gucci (Maji¢ y Maji¢, 2012).

Este caso destaco la importancia de la
proteccion de la propiedad intelectual
en la moda y la necesidad de claridad
en las regulaciones sobre la infraccion
de marcas registradas. El resultado
final del litigio incluyd un acuerdo en el
afo 2013, en el cual Guess pago una
compensacion a Gucci y se
establecieron condiciones para evitar
infracciones  de

futuras marca

registrada.

Christian Louboutin vs. Yves Saint
Laurent: En el afio 2011, Christian
Louboutin, conocido por sus iconicos
zapatos de suela roja, demandé a
Yves Saint Laurent (YSL) por la venta
de zapatos que también presentaban
suelas de color rojo. Louboutin afirmé
gue tenia derechos de marca
registrada sobre suela roja en zapatos
de mujer (Vidackovic, 2013).

Este caso plante6 preguntas sobre los
limites de la proteccion de la
propiedad intelectual en la moda,

especificamente en términos de
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colores utilizados en disefios de moda.
La corte finalmente dictamin6 a favor
de Louboutin, determinando que su
marca registrada de suela roja era
véalida y distintiva, siempre y cuando el
resto del zapato fuera de un color
diferente.

Estos casos embleméaticos del
Derecho de la Moda subrayan la
complejidad y la importancia de las
cuestiones legales en la industria de la
moda. Desde la proteccién de marcas
registradas y disefios hasta la claridad
en los contratos comerciales, estos
casos han contribuido a la evolucion y
la comprensién de cémo funciona el
Derecho de la Moda en la practica.
Por otra parte, uno de los casos
destacados que ha generado debate
en relaciéon con el robo de identidad
cultural de los pueblos originarios de
México es el uso indebido de disefios
textiles tradicionales por parte de
marcas de moda internacionales sin
respetar su significado cultural ni
compensar adecuadamente a las
comunidades indigenas.

En Meéxico, diversas comunidades
indigenas producen textiles unicos y

coloridos que reflejan su identidad

cultural, historia y cosmovision. Estos
textiles suelen estar decorados con
técnicas

patrones simbdlicos vy

ancestrales transmitidas de
generacion en generacion.  Sin
embargo, a lo largo del tiempo, se ha
observado que estos disefos
tradicionales han sido apropiados por
marcas de moda globales sin
consideracion por el contexto cultural
y la propiedad intelectual de las

comunidades indigenas.

Un ejemplo emblematico de esta

problematica ocurri6 cuando la
disefiadora francesa Isabel Marant fue
acusada de plagiar disefios textiles de
la comunidad indigena mexicana de
Santa Maria Tlahuitoltepec, ubicada
en Oaxaca. En su coleccion
2015,

presentd una blusa bordada que se

primavera-verano Marant

asemejaba notablemente a los
disefios tradicionales de la comunidad
oaxaquefia, sin ninguan
reconocimiento a la cultura de origen
ni beneficio para la comunidad.

Esta situacion generd indignacion
entre los miembros de la comunidad
culturales,

indigena y activistas

quienes denunciaron el uso
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inapropiado y no autorizado de sus
patrones y técnicas textiles. La
apropiacion cultural en la moda
plantea importantes preguntas éticas 'y
legales sobre la proteccién de los
derechos de propiedad intelectual de
las comunidades indigenas y el

respeto por su herencia cultural.

A raiz de estas criticas, Isabel Marant
enfrentd presion publica y se vio
obligada a disculparse y retirar la
prenda de su coleccion. Sin embargo,
este incidente resalta la necesidad de
politicas mas sdlidas y éticas en la
industria de la moda para proteger y
respetar la propiedad intelectual y
cultural de las comunidades indigenas
(Fuentes, 2019).

Este caso subraya la importancia de
abordar las cuestiones de apropiacion
cultural en la moda y promover el
respeto por la propiedad intelectual de
las comunidades indigenas. Es
fundamental establecer mecanismos
legales y éticos que protejan los
conocimientos tradicionales y la

herencia cultural de estas
comunidades, garantizando que se

reconozcay valore adecuadamente su

contribucion a la diversidad y la
riqueza cultural de México y del
mundo.

V. Situacion actual en el

mundo.

El derecho de la moda se ha
transformado y formalizado
significativamente en tiempos mas
recientes. Durante gran parte de la
historia, las cuestiones legales en la
moda estaban principalmente
relacionadas con la proteccion de la
propiedad intelectual, como los
derechos de autor sobre disefios y las
marcas comerciales. Sin embargo, la
complejidad de la industria moderna
de la moda ha dado lugar a un campo

legal mas especializado y diverso.

A principios del siglo XX, con la

creciente globalizacién y
comercializacion de la  moda,
surgieron nuevas preocupaciones

legales. La expansion de las marcas
de moda y la aparicion de la industria
de la confeccion llevaron a la
necesidad de regulaciones mas claras
sobre marcas registradas, patentes y

derechos de autor en el disefio de
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moda. Estas regulaciones fueron

fundamentales para proteger la
creatividad de los disefiadores vy

fomentar la innovacion en la industria.

A medida que la industria de la moda
continuo evolucionando en el siglo XX
y XXI, surgieron nuevas &reas de
enfoque legal. El aumento de la
produccion en masa, la globalizacion
del comercio de moda y las
preocupaciones éticas y ambientales
generaron demandas adicionales en
términos de regulaciones laborales,
sostenibilidad y responsabilidad social

corporativa.

El reconocimiento formal del Fashion
Law como un campo académico y
profesional se produjo en las ultimas
décadas. En la década del 2000,
académicos, abogados y
profesionales de la moda comenzaron
a destacar la importancia de abordar
las complejidades legales especificas
de la industria de la moda (Gonzalo
2023, p. 71). La fundacion del Instituto
de Derecho de la Moda en la
Universidad de Fordham en el afo
2010 por Susan Scafidi fue un hito

importante que contribuyé a la

popularizacion y formalizacion del
Fashion Law como un campo de
estudio y practica legal (Susan Scafidi,
2023 y 2024).

En resumen, el Fashion Law se
origind a partir de la necesidad de
adaptar el derecho existente a las
demandas cambiantes de una
industria dinAmica como la moda. Su
evolucion historica refleja la creciente
interseccion entre la creatividad
artistica y las complejidades legales
moda

en e mundo de Ila

contemporanea.
Regulaciones Modernas en la
Industria Textil: En la actualidad,
varios paises de América Latina tienen
regulaciones especificas relacionadas
con la industria textil y la moda. Estas
regulaciones abarcan desde normas
de etiquetado y seguridad del
producto hasta leyes laborales que
protegen los derechos de los
trabajadores en fabricas de confeccion

(Barbur, 2018, p. 15).

Movimientos de Moda Sostenible y
Etica: En respuesta a las

preocupaciones sobre el impacto
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ambiental y social de la industria de la

moda, muchos paises
latinoamericanos estan promoviendo
iniciativas de moda sostenible y ética.
Esto incluye la promocién de préacticas
de produccién responsables, el apoyo
a disefladores locales y la
preservacion de técnicas artesanales
tradicionales

2018).

(Naciones  Unidas,

Estos ejemplos muestran cémo el
derecho relacionado con la moda en
Ameérica Latina ha evolucionado en
histéricos,

respuesta a factores

culturales 'y econdmicos. Las
regulaciones pasadasy presentes han
influido en la forma en que se percibe
y se practica la moda en la region,
destacando la importancia de
entender la interseccion entre el
derecho y la cultura en el contexto
latinoamericano (Comisién Nacional

de Derechos Humanos, 2019).

La situacién actual del Derecho de la
Moda en Asia, particularmente en
Corea del Sur, refleja una creciente
atencion hacia la regulacion legal y
ética dentro de la industria de la moda

en el pais. Corea del Sur ha

experimentado un notable auge en su
industria de la moda en las ultimas
décadas, con marcas locales que han
ganado reconocimiento internacional
y una influencia significativa en la

escena global de la moda.

En respuesta a este crecimiento, ha
habido un aumento en la conciencia
sobre la importancia del Derecho de la
Moda para garantizar un entorno
comercial justo y ético. Las
autoridades surcoreanas han
implementado diversas regulaciones
para proteger los derechos de los
disefladores y promover practicas
comerciales transparentes y
sostenibles en la industria de la moda
(Oficina Econdmica y Comercial de la
Embajada de Espafia en Sedul, 2023).
Entre las areas de enfoque del
Derecho de la Moda en Corea del Sur

se encuentran:

Proteccioén de la Propiedad Intelectual:
Se han fortalecido las leyes vy
regulaciones para proteger los
derechos de propiedad intelectual de
los disefiadores surcoreanos,
incluyendo patentes, derechos de

autor y marcas registradas. Esto
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busca prevenir la copia no autorizada
de disefios y la falsificacion de

productos.

Regulacion del
Publicidad: Se han

normativas mas estrictas sobre el

Etiquetado y Ila

establecido

etiquetado de prendas y la publicidad
en la industria de la moda, con el
objetivo de garantizar que la
informacion proporcionada a los
consumidores sea clara, precisa y

veraz.

Promocion de Practicas Sostenibles:
El gobierno surcoreano ha promovido
iniciativas para fomentar practicas
sostenibles en la industria de la moda,
incluyendo el uso de materiales eco
amigables, la reduccién de residuos
textiles y la mejora de las condiciones
laborales en las fabricas de

confeccion.

Educacién y Concientizaciéon: Se
estan llevando a cabo esfuerzos para
aumentar la educacion y la conciencia
sobre el Derecho de la Moda entre los
disefiadores, empresarios y
consumidores en Corea del Sur. Esto

incluye la organizacion de seminarios,

conferencias 'y programas de
capacitacion sobre aspectos legales y

éticos en la industria de la moda.

En conclusién, la situacion actual del
Derecho de la Moda en Corea del Sur
refleja un mayor reconocimiento de la
importancia de la regulacién legal y
ética en la industria de la moda, con
medidas concretas para proteger los
derechos de los disefiadores,

promover  practicas  comerciales

transparentes 'y sostenibles, 'y
aumentar la conciencia sobre estas
cuestiones entre todos los actores

involucrados.

Conclusiones

El Fashion Law es un campo dinamico
gue continla evolucionando para
abordar los desafios legales unicos
gue enfrenta la industria de la moda.
Es fundamental para proteger la
creatividad, la innovacion y los
derechos de los actores en esta

industria global.

En conclusién, el Derecho de la Moda
emerge como un componente vital en

la regulacion de la industria textil y de
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la moda. La proteccion de la propiedad
intelectual, la regulacion de contratos
comerciales, la transparencia en el
etiquetado y la publicidad, asi como la
consideracion de aspectos laborales y
ambientales, constituyen  pilares
fundamentales en la creacion de un
entorno legal y ético en esta industria.
Estas regulaciones no solo
salvaguardan los derechos de los
creadores y promueven practicas

comerciales justas, sino que también
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